


De opdracht
Een activatie bedenken om tijdens een relevant evenement meer
bewustwording te creëren bij Ben & Jerry’s fans over de smaak Sunny
Honey Home, waardoor zij de smaak ook willen kopen.



Persona



Context analyse



Empathy map





Key visualisatie
Pop-up ijssalon + evenement bij deze ijssalon met 

gastsprekers over het onderwerp van het ijsje 
(vluchtelingen).

Uitkomst interviews: past meer bij de
doelgroep, de sociale missie is duidelijk en
mensen kopen het sneller, dus meer
bekendheid.
Gebruik maken van storytelling om de mensen mee
te nemen in het verhaal van de smaak.
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